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Se ci guardiamo intorno, in qualsiasi citta del mondo, ovunque vediamo persone con la testa
bassa rivolta allo schermo di uno smartphone. Tuttavia abbiamo una scarsa consapevolezza
dei cambiamenti che i media possono indurre nei nostri modi di pensare e di vivere la realta. |
media contemporanei, in particolare, devono gran parte del loro successo alla capacita di con-
fezionare un mondo piu piacevole e attraente di quello reale, privo di difetti e problemi. Per
quanto tempo la realta avra ancora un senso per noi? Avremo ancora la necessita di vivere di-
rettamente le nostre esperienze? Il libro descrive il ruolo sempre piu invasivo dei media nella
societa contemporanea e il processo di progressiva fusione tra media e corpo umano, per farci
riflettere sulle conseguenze di tali fenomeni per la nostra vita quotidiana
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